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Alpprodukte und -dienstleistungen

Untersuchung bestehender Markte und
Identifikation von Innovationen und ihrer Potenziale

Teilprojekt des inter- und transdisziplinaren Verbundprojektes
AlpFUTUR = Zukunft der Sommerungsweiden in der Schweiz
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Alpprodukte und Dienstleistungen — Erzeugnisse aus
dem Sommerungsgebiet

Struktur der SOmmerung
in der Schweiz (2008)

e 1/3 der landwirtschaftlich genutzten
Flache: 466000 ha

e 1/8 der Flache der Schweiz
e 7’278 Sommerungsbetriebe
e 20’000 Alplerinnen

e 4 % der Direktzahlungen fiir 30 % der
Landwirtschaftsflache
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Alpwirtschaft — Teil einer multifunktionalen
Landwirtschaft in der Schweiz

Alpwirtschaft im Wandel
e ... Agrarstrukturen

e ...Klima
e ... Anspriiche der Gesellschaft

Gegenlaufige Entwicklungen
e Bestossung der Alpen (NST) ist relativ konstant

e Verschiebungen der Nutztierkategorien (1999 <> 2006)
e Extensivierung und Nutzungsaufgabe <> Intensive Nutzung

e Alpweideflache nimmt ab




Alpwirtschaft und Alpprodukte —
lhre Bedeutung

Landwirtschaftliche Bedeutung

e Erweiterung von Weideflache und
Arbeitskapazitat der Heimbetriebe
e Ertragsquelle: Alpprodukte und -dienstleistungen

e Hohe Artenvielfalt (z.B. TWW)

e Reduktion der Naturgefahren

Gesellschaftliche Bedeutung

e Wichtiges Element der Schweizer
Kulturlandschaft ...
... und damit des Tourismus

e Kulturelle Verankerung

e Vermarktungselement im In- und Ausland
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Spezielle Merkmale von Alpprodukten

Angebot

e Saisonalitat .
e Produktvariabilitat o
e Handwerkliche Produktion o
e Nischenprodukt .

Nachfrage

Direktkauf beim Produzenten
Saisonprodukt
Individuell, kein Massenprodukt

Assoziation mit Natur, Gesundheit,
Schweiz

v

Alpprodukte im Spannungsfeld von ,Science and Romance”
Nahrungsmittelindustrie versus Konsumentensehnsucht nach Echtheit,
Einfachheit und Nachhaltigkeit*

* European Food Trends Report, GDI 2011
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Alpprodukte un

d Konsumtrends

Situierung von Alpprodukten innerhalb aktueller Konsumtrends*®

Okologisch orientierte Konsu
* LOHAS (Lifestyle of Health and S

* LOVOS (Lifestyle of Voluntary Si
Traditionelle

Produktion,
gentechnikfrei,

Rickverfolgbarkeit Gesundheit und
Umwelt
Alpprodukte
Preisbewusstsein Soziale
Verantwortung /
Fair Trade

Regionalitat,
Authentizitat

* angelehnt an European Food

mententypen:
yustainability)
mplicity)

Trends Report, GDI 2011
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Grund- und Zusatznutzen von Alpprodukten

Bediirfnisbefriedigung*

uazinupun.o

*Nach Belz/Bieger 2006 LEbensmittEI
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Projekt Alpprodukte und Dienstleistungen —
Markte und Innovationen

Ziele

e Untersuchung bestehender Markte: Analyse
von Angebot und Nachfrage jetzt und klinftig

e Begriffsdefinition inkl. Abgrenzungskriterien
unter Berucksichtigung gesetzlicher
Vorgaben

e |dentifikation von Innovationen
und ihrer Potenziale

e Umsetzung: Begleitung der Markteinfiihrung
neuer Produkte und/oder Dienstleistungen

Finanzierung G P

FONDATION
ERNST GOHNER STIFTUNG SUR-LA-CROIX
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Forschungsgegenstand und Output

Einflussfaktoren:
Angebot: Konsumtrends,
Produkte / DL /politische u.a.
Absatzkanale, \ Situation und Rahmenbe-
Erfolgsfaktoren Perspektiven dingungen
von
Alpprodukten

» Publikationen
» Synthesebeitrag

Nachfrage: "
Befragung zu

rir;gﬁktfgéigie;k_ wmml> | Begleitung der AlpFUTUR
Zahlur;gsbereit: Marktein- = Erganzung Alpwirt-
schaft, Deklaration fihrung von schaftliches Handbuch
| ausge\livéhlten = Dokumentation
FUSER e Angebote / gute

Beispiele
Best practice

Beispiele, =

Innovationen Identifikation von
Akteur-
Netzwerken
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Aufbau der Angebotsanalyse

Experteninterviews ¢ ———— —mm e ————

\ 4

Literatur- und Internetrecherche €« —— === == =

|

Workshop/Thementisch innovative Produkte {«=—-----

A

Befragung lokaler Alpwirtschaftsberater (¢=------

Yy V.V VY A 4

Angebot, Vermarktungsstrategien, Markte,
gesetzl. Rahmen, Nachfrage, Prognosen,
Partikularinteressen

Quantitativ: Sammlung exemplarischer
Angebote
Qualitativ: Forschung zu Alpprodukten

Angebot, und -entwicklung, Vermarktung,
Absatz, Organisation, Motivation,
Vorschriften, Nachfrage, Kooperation

Grinde geringer Zahl innovativer Produkte,
ihr moglicher Beitrag zur
Regionalentwicklung und Erfolgsfaktoren

Wichtigste regionale Anbieter, innovative
Produktbeispiele

Angebotsanalyse und Ubersicht Alpprodukte und -dienstleistungen

12 | Alpprodukte und Dienstleistungen, Jahrestagung SGA 2011, Murten
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Schriftliche Befragung von Bewirtschaftern

Versand und Riicklauf

e Versand von 692 Fragebogenind, f, i;
Erinnerungsschreiben

e Adressaten: Alpbewirtschafter
in den 6 Fallstudienregionen

(ausgenommen bereits durch TP 13
befragte Betriebe)

e Verwertbarer Ricklauf: 38,3 % (n: 262)
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Ergebnisse der Bewirtschafterbefragung

Angebote und Produktkategorien

% der % der

Produkte Alpen*  Produkte Alpen* Produktgruppen
s s AndereMichprodukte 103 o

Fleich (ziege, Schaf, Rind) " Wiche
- Bratkase 8.8 Milchprodukte
-Mutschi ~Trockentleisch, Worst " Feish
Raclete Bewiung 15

67% B Bewirtung

- Ziegenkdse _ 3.1
- Formaggini - M Dienstleistung
- Formaggella

* Anzahl Betriebe = 262, (Mehrfachnennungen Angebote mdglich)
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Angebotsentwicklung

Bisher
* Inden letzten 5 Jahren: unverandertes Angebot bei 84,9% der Betriebe (n: 185)
e 2003-2010: Zunahme Alpkdasemenge +17,3%*
e 2000-2010: Abnahme milchverarbeitende Alpbetriebe: -18%*

Kiunftig
e |In den nachsten 5 Jahren: Angebotsveranderung (+/-) planen 13% der Betriebe
(n: 200)
» neu einfihren (20), Menge erhdhen (7), Menge verringern (2),
qualitativ verbessern (8)

» Angebotsentwicklung: verschiedene Alpkase, Milch, Butter, Ziger, Fleisch,
Bewirtung, Ubernachtungsméglichkeiten, Vermietung und Trekking

= wenig dynamischer Angebotsmarkt * Quelle: TSM
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Absatz und Vertrieb

Absatzkanale
Direktkunden Dorfladen Grossverteiler Handler Restaurant andere
68 % 24 % 7 % 16 % 13 % 15 % (n:130)

Zufriedenheit mit Absatzkanalen
e zufrieden 70,8%, nicht zufrieden 11,8%, teilweise zufrieden 17,4% (n:161)

Wichtigste Anforderungen von Abnehmern

Anforderungen Detailhandel | Grossverteiler | Gastronomie
Mindestmengen L 2

Standardisierte Produkte L 2 L 2 4
Ganzjahrige Verfligbarkeit L 2 2
Portionierung der Produkte

Zertifizierte Produkte 4

Anderes

=>» Anforderungen z.T. nicht vereinbar mit charakteristischen Eigenschaften
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Grunde fur die Produktion von Alpprodukten

Wichtigste Griinde, Alpprodukte herzustellen*
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Einschatzung der Nachfrage

Kaufgrinde aus Produzentensicht
% Kaufgriinde Alpprodukte*
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Nachfrage aus Produzentensicht

Kenntnis zur Nachfrage

e Kundenwunsch: neue Produkte: 5,1% (n: 156), v.a. Offenmilch und weitere
Kasesorten

Zahlungsbereitschaft
e Mehrpreis fur Alpprodukte: 43% ja (n: 180) (rund Halfte: plus 5-10%)

Informationsbedarf
e Konsumentenwunsch nach mehr Information tber Alpprodukte: 43% (n: 181)

- durch v.a. Medien, Verbinde, Alpler, Absatzorganisationen
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Unterscheidung von Berg- und Alpprodukten

Unterscheidung von Berg- und Alpprodukten Kommentare zu:

* Kleinmengen, hoherer Arbeitsaufwand,
Erschwernis aufgrund Infrastruktur

60

50

* Hochwertige Fltterung, gesunde
Alpmilchprodukte

40

30

* Unklare Begriffe, Konsument kennt den
Unterschied nicht

20 A

10 +

| | e ,Berg und Alp sind leider verwirrliche
kelnen_Unterschled machen Berg- und Alpprodukte keine Meinung . . .
N bprodukien unterschetden Begriffe. Wir sprechen von einem Berg
(n: 206) . . “«
und meinen eine Alp...

Einfliihrung Label fur Alpprodukte
* 31% ja, 46% nein, 23% keine Meinung (n: 203)
* Nutzen fir: Produzenten: 40%; Konsumenten 35%; Handel 25% (n: 129)
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Kommunikationsmassnahmen

Kommunikation = Interaktion mit Konsumenten

Anzahl

Nennungen Kommunikationsmassnahmen

N Absatz fordernd waren:
. » vermehrte Kontakte zu

2 | Abnehmern: 45 %

% » gemeinsamer Marktauftritt:
a 16%

: » Anschluss an Vermark-

. tungsorganisation: 10%

o - » weitere: 29% (n: 107)
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Folgerungen

Alpprodukte und ihre Nutzen
e Empfehlungen zu Produktentwicklung:
— Marktnischen fiir Alpprodukte starken (kein Massenmarkt)
— Nachfrageorientierung bei Angebotsgestaltung und -ausbau starken
— Zusatznutzen sind ansatzweise bekannt -> in Wert setzen
— Potenziale von Kommunikationsmassnahmen und Kooperationen nutzen
— Bestehende Absatzkanale tGberprifen und anpassen

— Zahlungsbereitschaft abschopfen

Gesetzliche Rahmenbedingungen
e Differenzierung von Alpprodukten gegentiber Konkurrenzprodukten
ermoglichen

22 | Alpprodukte und Dienstleistungen, Jahrestagung SGA 2011, Murten
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Folgerungen — mogliche Entwicklungen

Innovationen im Markt fiir Alpprodukte
e Sonnenofenmeringues

e Alpengolf

e Molkenbad

Trends
e Professionelle Alpkasereien und Alpkasemarkte
e Bessere Bewertungen von Alpkase
e Exklusivprodukte (~45.-/kg)
e Gulnstige Alpkase / Hauptinteresse Tiersommerung

=» Polarisierung und Heterogenitat der Schweizer Alp-
wirtschaft wird sich weiter und zunehmend im
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Ausblick

Nachfrageerhebung |
,M‘irf"‘ ‘ -
e Befragungen von Konsumentinnen SN ‘
e Fokusgruppen mit Konsumenten o S 0 R G
* Interviews mit Gastronomie/Hotellerie 6" 9 Q’ da
* Interviews mit Tourismusorganisationen 7 9
e Befragung von spezialisierten Kasehandlern ” "d' | . AI -
Fallstudienregionen von AlpFUTUR
Umsetzung

e Begleitung der Markteinfliihrung von Angeboten:
neue oder innovative Produkte oder Dienstleistungen

- geplant in den Fallstudienregionen Diemtigtal und Vallée de Joux

Mitarbeitende
e Agridea Lausanne und Lindau ﬁ}agriv‘de.a" .. .. WSLBirmensdorf
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