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Wieviele Label braucht die Schweiz?
Grenzen der Qualitatsstrategie im Agrarsektor

Sibyl Anwander, Leiterin Nachhaltigkeit/Wirtschaftspolitik
Gemeinsame Tagung SGA und OGA, Zirich, 13. September 2013
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Definitionen

_________[Synomyme __|Bedeutung

Label Pradikat, (geprifte, zertifizierte) Qualitat
Prufsiegel,
Gutesiegel

Marke Brand (gesetzlich geschutzte)

Unterscheidungsmerkmale am Markt

Deklaration Kennzeichnung In der Regel gesetzlich geforderte
Inhalts- oder Wertangabe eines Guts,
Zutatenliste; Nahrwertkennzeichnung

Logo Graphisch gestaltetes (Wort/Bild)
Zeichen zur Kennzeichnung einer
Organisation, eines Unternehmens
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Labelsalat - gut angerichtet durchaus schmackhaft!

Okologie

Regionalitat

Herkunft

BIO

Pro Montagna

4

Schwoeizer Bio-Bergkréuter

*,

SUISSE

GARANT'® -
bio

natur plus

-
‘ ‘ETG

heit Biodiversitat

\fuh fotwre

Fairer Handel

[ ]
’ -/
- | J‘A \—,% °
\°S e
] fai;,r- > ]
1\ HOCHSTAMM
fair e sh o
SPACE <
H 5 4 Schweizerische Stift
for life | .
2 [Sefles] und gene e Vielfal
. A rara von Pflan: ind Tieren
§
1claroh™ naturatr R
AX HA' AR

FAIR TRADE
wacfrelland

fur Kub, Schuwein, Hubn & Co.

m Natura-Beef

CERTIFIED

Good inside

coop

Tagung SGA & OGA


http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=Co2-Label&source=images&cd=&cad=rja&docid=pEgy9NKVcI81pM&tbnid=OQ9rw8F_CBuaqM:&ved=0CAUQjRw&url=http%3A%2F%2Fwww.climate-change.ch%2F4DCGI%2Fwirtschaft%2Fnews_all.html&ei=cyMuUoeCHtSY0AWRi4DwBg&bvm=bv.51773540,d.d2k&psig=AFQjCNGyFueiaL4-HqEQQEZcLXMsys1jOw&ust=1378841816437228

Hohe Erwartungen an Landwirtschaft und
Detailhandel
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Okologie, Soziales und Tierwohl

— Klimafreundliche Produktion (CO2-Fussabdruck)
— Wasserverbrauch

— Nachhaltiger Anbau

— Verzicht auf Pestizide / biologischer Anbau

— Fair Trade
— Ralin Forest Alliance, Utz etc.

— Nachhaltiger Fischfang (MSC, ASC) e
— FoOrderung der Biodiversitat (Pro Specie Rara) CERTIFIED
— Bienenfreundlich
— Weidehaltung / Auslaufhaltung F,
— Vogelschutz / Hochstamm

U e
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Gesundheit, Sicherheit

— Leichte und gesunde Ernahrung
(z. B. Aktion "5 am Tag").

— Frische und unverarbeitete Zutaten, weniger e 140150 /W” W Jl
Fleischkonsum S — L
(z. B. grosse vegetarische "délicorn" und e g:fs"g:.2‘*=...::t¢::,£°c
"Karma"-Sortimente).

— Spezielle Produkte fir Allergiker (z. B. Lactose-
oder glutenfreie Sortimente); Allergie-
Informationen

— Zunehmende Alterung der Bevolkerung bringt
spezielle Anforderungen an Produkte
(z. B. "Easy to open"-Verpackungen).

— Funktionelle Produkte (z. B. Sporternahrung).

CO Tagung SGA & OGA 7



Herkunft / Regionalitat

— AOC / IGP als staatlich geschutzte Ursprungs- w’@
bezeichnungen

— Pro Montagna steht flr konsequente k
regionale Wertschopfung im schweiz.

Berggebiet sowie Solidaritat mit den Bergbauern

— Regionallabel stiften Identitat und fordern die T 1
Regionale Wertschopfung - nicht nur in der %8 “mmm'ﬁéﬂmuﬂ 7
Schweiz RS 4

— Parke-Label — nicht nur schiitzen, auch niitzen; '\ /
Naturschutz kann durch Produkte erlebbar gemacht
werden

— Suisse Garantie steht fur Agrarprodukte aus der ‘
Schweiz, GVO-Freiheit, kontrollierte Qualitat und NAHER ALS MAN DENKE==
Einhaltung des 6kol. Leistungsnachweises "

Geprifte

CO Tagung SGA & OGA 8



Transparenz, Ruckverfolgbarkeit

Gewinnt entlang der gesamten Lieferkette stetig an Bedeutung!

— Die genaue Kenntnis Uber die Produktherkunft ist ein starkes Bedurfnis,
welches teilweise sogar als Selbstverstandlichkeit angesehen wird.

— Gemeinsame Standards und massvolle gesetzliche Grundlagen hel-
fen, dieses Kundenbedtrfnis zu befriedigen.

— Coop bemiht sich insbesondere bei Schweizer Landwirtschafts-
erzeugnissen um Ruckverfolgbarkeit entlang der gesamten
Wertschodpfungskette.

— Neue Medien und technologische Hilfsmittel ermdglichen
dem Kunden ein hohes Mass an Information.

— Beispielsweise kann die Herkunft von Naturaplan-Plan
Produkten mittels ID im Internet zuriickverfolgt werden.
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Nachhaltigkeit im Gesamtsortiment

Best Practice
Nachhaltigkeits-Eigenmarken
und nachhaltige Gltesiegel

Good Practice
Nachhaltige Standards

Compliance
Nachhaltige
Mindeststandards

C@ Tagung SGA & OGA
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Chancen und Herausforderungen von Business-
Initiativen

Herausforderungen GLO BALGA P

The Global Partnership for Good Agricultural Practice

— Entwicklung einer Vielzahl von firmenbasierten
Standards und Auditsystemen C
| (@§>

Common Code for the

— Mangel an Transparenz und Glaubwiurdigkeit Coffee Community Association (4C)

— Viele Mehrfach-Audits - Auditmudigkeit
— Hohe Kosten, Ineffizienz
— Unspezifische Rohstoffe - B-to-B Losungen im Fokus

Chancen

— Gemeinsames Vorgehen reduziert Aufwand auf allen
Stufen

— Multistakeholder- Ansatze erhéhen die
Glaubwiurdigkeit

— Verbessert den Dialog mit den Lieferanten

— Es bleiben mehr Ressourcen fir Capacity Building und ﬁ@ BSC An initiative of the Foreign
ursachenorientierte Lésungen — e pesecen (P

— Klare Alternative zu staatlicher Regulierung

Business Social Compliance Initiative

CO Tagung SGA & OGA 11



Nachhaltigkeits-Eigenmarken und —Gutesiegel bel
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Nachhaltigkeit bei Coop
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Regionales Bio-Sortiment O

— Frichte und Gemiuse aus 7 Regionen der
Schweiz.

— Milchprodukte aus tUber 30 Regionen der
Schweiz.

— Stetiger Ausbau und Weiterentwicklung.

— 752 Verkaufsstellen fiUhren Frichte und
Gemuse aus der Region.

— Uber 230 Produkte sind im Angebot.

— Produkte aus einem Rohstoff (wie Milch,
Gemdise) stammen zu 100% aus der
Region.

— Bel zusammengesetzten Produkten
stammen die landwirtschaftlichen Rohstoffe
zUu 90% aus der Region.

CO Tagung SGA & OGA 13



Regionales Sortiment
— Aufzucht der Tiere, Anbau der
pflanzlichen Rohstoffe und die
Verarbeitung der rund 120
Produkte missen im Schweizer
Berggebiet erfolgen.

Verwendung des Begriffs ,Berg’-
Produkt wird durch die Berg- und
Alpverordnung (BAIV) des
Bundesamt flr Landwirtschaft
geregelt.

Je verkauftes Produkt geht ein
kleiner Beitrag an die Coop
Patenschatft fiir das Berggebiet
und wird far bauerliche
Selbsthilfeprojekte verwendet

\

Pro Montagna

Fiir unsere Berge. Fiir unsere Bauern.
Pour nos montagnes. Pour nos paysans.
Per le nostre montagne. Per i nostri contadini.

Pro Montagna

O

Verkauf in Coop
Verkaufsstellen
in der ganzen

Schweiz.

Ein kleiner Teil des
Verkaufspreises
geht an die Coop
Patenschaft fir
Berggebiste.

Verarbeitung direkt in
der Bergregicn und
Lieferung des End
produktes an Coop.

Beitrag an Selbsthilfe
projekte in den Berg
regionen.

Pro Montagna

Frische Produkte wie Milch, Kise
oder Fleisch aus den Bergen.

CO

Tagung SGA & OGA 14



Schweizerische Stiftung
pro far die kulturhistorische
SJelele(s] und genetische Vielfalt
AN rara von Pflanzen und Tieren

Partnerschaft mit Pro Specie Rara

— Partnerschaft zwischen Coop und ProSpecieRara
seit 1999 mit den Zielen:

— Echter Mehrwert fir die Kundschaft: Genussvolles
Kochen mit naturlichen, traditionellen Produkten.

— Erhaltung und Fdérderung der Biodiversitat.

— Sensibilisierung der Offentlichkeit fuir die Belange
der Artenvielfalt.

— Coop bietet Bio-Bauern mit ProSpecieRara
Produkten einen Verkaufskanal und der Zugang zu
einem breiten Publikum.

— Coop unterstitzt mit dem Fonds flr Nachhaltigkeit
verschiedene Projekte:

— ProSpecieRara Schaunetze: Hofe und Garten, in
denen alte Sorten und Rassen gepflegt werden;
Messeauftritte; Sortengarten bei Basel

Quelle: www.prospecierara.ch

CO Tagung SGA & OGA 15



Partnerschaft mit Hochstamm Suisse

Partnerschaft seit 2008 tber den Coop Fonds flr
Nachhaltigkeit

Aufbau eines Sortiments von Hochstammprodukte
Beitrag zur Erhaltung der Hochstamm-Obstgéarten

Forderung der Biodiversitat im Lebensraum Obstgarten

Ziele:
— Neupflanzungen unterstutzen
— Hochstamm Sortiment etablieren "'

— Neue Landwirte gewinnen N

DA FUHLT SICH NICHT NUR | A
| DER STEINKAUZ WOHL. i3

Quelle: www.hochstamme-suisse.ch

JUNTERSTUTZUNG
<3 "\ ,,‘ »cnns FRUCHTE TRAGT

oty

/

:/ $-\ I
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Partnerschaft mit Schweizer Parke

— Kooperation seit 2013

— Verkauf sdmtlicher ausgelobter Produkte in den entsprechenden Regionen
— 15 Parke von "nationaler Bedeutung" ausgezeichnet

— Authentische regionale Produkte, nachhaltig in den Parken produziert

»+7 | Sonnen

" blume

Quelle: schweizer-paerke.ch Quelle: schweizer-paerke.ch

C@ Tagung SGA & OGA 17




Naturafarm steht fur Tierwohl

Grundsatze der Eigenmarkte Naturaplan:

Fur alle Tierhaltungsprogramme gilt als Mindestanforderung:

Bei der Aufzucht, Mast, Transport und Schlachtung steht
das Wohl der Tiere im Zentrum.

Tierfreundliche Haltung mit regelméassiger Bewegung an
der frischen Luft.

Auslaufhaltung ist Pflicht

Unangemeldete Kontrollen durch unabhéangige
Kontrollstellen.

SCHWEIZER TIERSCHUTZ STS

regelmassiger Auslauf ins Freie oder auf die Weide
(RAUS = Bundesprogramm ,Regelméassiger Auslauf im LS ~

Freien®). /’('
Eingestreute Liegeflachen im Stall und Gruppenhaltung

mit viel Platz pro Tier und getrenntem Bereich fir
Fressen, Schlafen und Beschaftigung

Tagung SGA & OGA 18



Naturaplan steht flr Bio-Landbau O

— Jedes zweite Bio-Produkt in der Schweiz
geht bei Coop uUber den Ladentisch.

— Uber 1'600 Produkte sind im Sortiment. 1993 2013

— Coop hat der Bio-Landwirtschaft in der
Schweiz zum Durchbruch verholfen.

— Naturaplan ist die bekannteste Bio Marke
in der Schweiz (90% gestutzter
Bekanntheitsgrad).

— Im Rahmen des 20 jahrigen Jubilaums hat
Coop zudem Schweizer Top-Marken in
Bio-Qualitat lanciert.

— Die Bio Suisse Richtlinien gelten fur das
gesamte Naturaplan Sortiment und werden
auch bei Importen konsequent
durchgesetzt.

CO Tagung SGA & OGA 19



Nachhaltigkeitslabel auf Wachstumtskurs

Umsatzentwicklung der Coop Nachhaltigkeits-Eigenmarken und -Giitesiegel
MNaturaplan, Naturafarm, Oecoplan, Naturaline, Pro Montagna, Pro Specie Rara, Slow Food, Max Havelaar, Bio, MSC, FSC, Topten
Umsétze in Millionen Franken

2000

1800
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1400

1200

1000
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600

400

200

1993 1994 199% 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 20086 2007 2008 2009 2010 2011 2012
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Lieferantenbeziehungen:
Von der Kontrolle zur Kooperation

A

Meh
ehrwert chﬂH

HALBA

FAIRTRADE

S9BSC|

Compliance
Beschaffungs-

Richtlinien

Kontrolle

CO

[}
A%
naturalme

biocotton
FASHION & FAIRNESS

J

Grad der
Zusammenarbeit

>



Okologischer Fussabdruck

"Wenn alle so leben wiurden wie wir in der Schwelz, brauchten
wir 2.8 Planeten."

Persodnliche Umweltbelastung: Umweltbelastung Ernahrung:

Quelle: Jungbluth, ESU-Services / WWEF Footprintcenter 2012

C@ Tagung SGA & OGA
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Belastung entlang des Lebenszyklus

26% 3% 2%

.+H+!‘ |

Rohstoffe Produktion Transport Verwendung

Abfallentsorgung

Quelle: Unilever, 2013

C@ Tagung SGA & OGA
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Neue Herausforderungen

'~ g X ¢
[ AR NS W

Ressourcenknappheit in der Produktion

Abholzung

2 ohe ’j/ : :
Fruchtbare Boden :

- Y

. - ~]
» Zunehmende Regulierung .

Sicherheit und Gesundheit
B i

Tagung SGA & OGA
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Nachhaltigkeit: Ein Ansatz um den
Herausforderungen zu begegnen.

Umwelt

Teilnahme und

Effizienz Verantwortung

Nach-
haltigkeit

Soziale Gleichheit

Okonomisches und Fortschritt

Wachstum

Wirtschaft Gesellschaft

< >

Fairness und Wettbewerb

CO Tagung SGA & OGA
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Okobilanzen und Life Cycle Analysen

Sachbilanz

Technische ' I

Produktionsdaten
z.B. e
- Methan SALCA-Modelle SALCA-Datenbank - Futtermittelprod.
- Ammoniak - Infrastruktur

\ K z.B.
Ressourcenverbrauch - Rohdlverbrauch

- Ammoniak-Emissionen

und Emissionen : o
- Cadmium Emissionen

v

Wirkungsabschatzung

z.B.
Wirkungskategorien - Energiebedarf
- Treibhauspotenzial
Auswertung . - Schlussfolgerungen
Ergebnisanalyse - Handlungsempfehlungen

Quelle: ART, 2012

Ressourcen

Syster
sm
Infrastruktur +Dingung
Gebaude / +Pflege
Einrichtungen *Bewasserung
“Maschinen “Emte
Transport bis
Zugekaufte ‘/ ‘\
Produktionsmittel Futter- Hofdiinger-
Energietr konsorvnnmg lagerung
*Dlinger
“Saatgut ot Tierische Produkte
+Pestizide ~Fleisch
“Futtermittel, Stroh Tmmnmg o
“Tiere 'FO"H\M /
*Wasser
-Hdwm
“Weide

Indirekte Emissionen

Hof

Tiere

Direkte Emissionen

Nebenprodukte
Schlachthof N
r [ /\ I\/erarbeitung I
"~ gewicht B
: » | Entsorgung
Verarbeitung, o /Recycling
Verpackung 2

Verteilzentrale
verkaufsfertiges
Fleisch

Verkaufsstelle I

Systemgrenze =
Ladentor (Anlieferung beider Verkaufsstelle)

CO

Tagung SGA & OGA
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Staatliche Nachhaltigkeitskennzeichnung?

BLW - drei Dimensionen der Nachhaltigkeit BAFU -1 Zahl (UBP)

Methode der Umweltbelastungspunkte

Ubersicht zur Systemabgrenzung

Biodiversitat Arbeitshedingungen  Arbeitsverdienst Ressourcenverbrauch Eaeneay s
Boden Soziale Integration Rohleistung / ha

Wasser Gerechtigkeit / Finanzielle Stabilitat produit | LPaa Do £ Lt [
Klima / Luft Fairness Verteilung des Prnmogmnd .

Susswasser) Schwermetalle

Energie Mehrwertes Prozess |
NO;, NO,, PO, NOa_', S04,
Smwermelslle,PSr:d, usw. Boden und Partikel,
Grundwasser Schwermetalle
NOg, PO,
Landnutzung " PSM,
Unter Schwermetalle
nehmung
8B, NOs, PO, AOX, Oberflachen- |
Schwermetalle, usw. QEWéSSBT

Die durch Okofaktoren bewerteten Umwelteinwirkungen sind grau hinterlegt

jent COL/100 ¢ de produt

Indicn Cubons, oo i Wil
cem“>.’ 58
Indice (utrophisation de FEau, £n mg équivalent PO /100 ¢ de produs
D, Ep 100
- InSice AOAMCaton de AN, en g equivalent $O./300 g de produst
W GEIREDl e e v

Testphase
In Frankreich . $% } &6 Kkm

B EAU) 5.

6,25
2} Emrés:c[ré g; :;z;ae‘ @ B T L L L]
. a effet =
- ECO 2,66 m?
de biodi P Consommation S\ s
B cverives e biodiversité d'eau
fragilisée

C@ Tagung SGA & OGA 27



Wo ist Platz fur detaillierte Nachhaltigkeitslabel?

BIO JOgUI’t

Rhabarber-
Holunderbliite
Rabarbaro-
Fiori di sambuco

180¢g

Fett im Mwlchamell)lVoguun au lait entier A la
rhubarbe et 2 |a fleur de sureau (3,8% de graisse
dans la partie lactique)/ Yogurt di latte intero al
rabarbaro e ai fiori di sambuco (3,8% di grasso
nella percentuale di latte)

Zutaten: Vollmilch (homogenisiert, pasteurisiert
[Schweiz]), Rohrohrzucker (Mittel- und Stidame-
rika), Rhabarber 9% (Schweiz, Europa), Milch-

Vmﬂﬁﬂaﬁnm moyennes

nergie/énergie

Tweiss/protéines 3
m;mﬁ
davon Zucker/dont sucres 13
ett/Ipides ]
davon geséttigte Fettsauren/

dont acides gras saturés 2g
Nahrungsfasern/fibres alimentaires 0
Natrium/se 0.03g

protein,
(Schweiz), Zitronensaftkonzentrat.

Alle landwirtschaftlichen Zutaten stammen aus
biologischem Anbau.

lait entier
[Suisse]), sucre de canne brut (Aménque centrale et
Amérique du Sud), rhubarbe 9% (Suisse, Europe),
protéines lactiques, amidon de manioc, extrait de
fleurs de sureau (Suisse), concentré de jus de citron.
Tous les ingrédients agricoles sont issus de
I'agriculture biologique.

0 %
[%) des Richtwertes der Tageszufuh/des rpkrs ntronnesjoumalies
'oodprofil

= www.coop.ch/fo
Beihdchstens 5°Caufbewahren. |
Conservera 5°Caumaximum.

1

7610846881546
Hohe 14 mm

Lizenznehmer/Hersteller:
Emmi, 6002 Luzern

Bio-Zertifizierung: CH-BI0-006 Q‘L)

Platzhalter
EAN-Code 80%

Info Service, Postfach 2550, 4002 Basel |
Info-Tel. 0848 888 444, www.coop.ch
*Nationaler Tarit/Tarif nationalTar ffa nazionale

Zutaten: Rapsdl (Schweiz).

Ingrédients: huile de colza

(Suisse).

Ingredienti: olio di colza

(Svizzera).

Energie/énergie 340
(81

Kohlenhydrate/glucides 0g
- davon Zucker/dont sucres 0 g
Fett/lipides 92g
davon/dont
- geséttigte Fettsduren/
acides gras saturés 6g
~einfach ungesattigte
Fettsauren/acides gras
monoinsaturés
- mehrfach ungesittigte
Fettsduren /acides gras
polyinsaturés
davon/dont
Omega-3 Fettsiuren/
acides gras oméga-3
Omega-6 Fettsauren/
acides gras oméga-6
olesterin/cholestérol
Nahrungsfasern/fibres
alimentaires
Natrium/sodium

Vitamin E/vitamine E *2!

*10ml decken 17 % der
empfohlenen Tagesdosis
far Erwachsene

*10ml couvrent 17 % de
I'apport journalier recom-
mandé pour un adulte

-

91%

Platzhalter fir
EAN-Code 13stellig
SC-Norm 1
7 611654 809609

=

naturaplan

Naturaplan mit Knospe —

Bio ohne Kompromisse

Label Naturaplan avec bourgeon —
Le bio sans compromis
Naturaplan con la gemma -

Bio senza compromessi

www.coop.ch/naturaplan

Sowohl far die kalte als auch

warme Klche geeignet.

S'utilise aussi bien pour la

cuisine froide que pour la
9 cuisine chaude.

Indicato sia per piatti frei

che caldi.

naturaplan

Kahl und dunkel aufbewahren.

%
vit E 4 Conserver au frais et a I'abri
.

de la lumiére.

Conservare in luogo fresco
e al riparo dalla luce.

@ Lizenznehmer/Hersteller:
Oleificio SABO,
6928 Manno

Bio-Zertifizierung: ®

CH-BIO-006

Schweizer Rapsol
Huile de colza suisse

Olio di colza svizzero

kaltgepresst Info S
pressée 3 froid Postfach 2550 4002 Basel

Info-Tel. 0848 888 444*
spremuto a freddo o sh

*Nationaler Tarif/Tarif national/
Tanffa nazionale

UMSTELLUNG

Hergestellt im Rahmen der Umstellung
auf die biologische Landwirtschaft.
Produit dans le cadre de la reconversion
2 I'agriculture biologique.

Prodotto nel quadro della conversione

all'agricoltura biologica.
1 Essloffel /cs (10 mi)
5 dl Energiegcan 81

préf. a
consumare pref. entro:

Platz fur Eindrucke:
31 x25mm

Tagung SGA & OGA
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Folgen eines Einheitslabels?

— Keine aktive Kommunikation / Promotion
durch private Akteure

— Keine dynamische Weiterentwicklung der
Anforderungskriterien

— Keine Zahlungsbereitschaft der Konsumenten
fir mehr Transparenz

— Rein rationale und keine emotionale
Ansprache der Konsumenten

— Kein Green-Washing und bessere
Vergleichbarkeit

— Ein nachhaltiger und bewusster Konsum?

cowaen
./‘7-‘- )
5
P

AGRI

Jemelef\sor NATURA

z
2 - \
) 4,"1./:-"""’"' BIO  unser bestes Stick
‘ a I : P

/‘delw SW|ssGAP C®s ISSE

@'@"‘9“'"” %€ ho
|claro Fish m “““““

~GARANTIE
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Wie viele Label braucht : 2
. . ] °© A= . A
d|e SChwe|Z? :é:*:zf:zi -y ——a et

NATURA

e e fiir Kb, Schwein, Hud & Co.
.@5\5\955
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— Soll der Markt und nicht die Politik B%W B o
entscheiden
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— Vielfalt ist auch Reichtum / Vielfalt statt
Einfalt

— Nicht allen Menschen sind die gleichen
Aspekte wichtig — nicht bei allen
Produkten und in allen
Lebenssituationen sind die gleichen
Aspekte wichtig

— Theoretisch nur eines — den Preis!
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit

lhre Referentin

Coop

Dr. Sibyl Anwander

Leiterin Nachhaltigkeit/Wirtschaftspolitik
+41 (0)61 336 70 88
sibyl.anwander@coop.ch
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